ВОПРОСЫ К ЭКЗАМЕНУ ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ИННОВАЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ»
1. Понятия «новшество», «нововведение», «инновация», их сущность и соотношение.

2. Характеристика функций и свойств инноваций.

3. Характеристика основных закономерностей инновационного процесса.

4. Характеристика технологических укладов.

5. Основные положения теории нововведений (инноватики).

6. Инновационный менеджмент: задачи, этапы, тенденции.

7. Классификация нововведений по Й. Шумпетеру.

8. Классификации нововведений по типу новизны для рынка и по глубине вносимых изменений.

9. Классификация нововведений по отношению к прототипу.

10. Классификация нововведений в зависимости от сферы деятельности.

11. Классификация инноваций в зависимости от размера экономического эффекта.

12. Инновационный проект: понятие и виды. Содержание и особенности организации проектной деятельности.

13. Программирование как подход к управлению развитием соответствующей предметной области. Соотношение понятий «проект» и «программа».

14. Особенности маркетинга в инновационной деятельности.

15. Приёмы выявления новых потребностей рынка.

16. НИОКР: принципы и этапы.

17. Подходы к ценообразованию на продукты-инновации.

18. Виды эффектов инновационного проекта, подходы к определению эффективности инновационной деятельности.

19. Инновационная политика хозяйствующего субъекта.

20. Содержание стратегии развития предприятия.

21. Основные виды инновационной стратегии.

22. Формы организации инновационного бизнеса.

23. Методы управления риском в инновационном проекте.

24. Инновационная система: понятие, задачи.
25. Функции государства в инновационной сфере.

26. Методы реализации государственной инновационной политики.

27. Подходы к налоговому стимулированию инновационной деятельности.

28. Цели и принципы государственной инновационной политики.

29. Особенности функционирования рынка технологий.

30. Виды лицензий в отношении объектов интеллектуальной собственности.

31. Характеристика лицензионных стратегий.

32. Предпосылки инновационных процессов в туризме.
33. Направления инновационной деятельности в туризме.

34. Модели управления инновациями.

35. Модель личности инноватора.
36. Сопротивление изменениям: причины, способы преодоления.

37. Механизм преодоления познавательно-психологического барьера.

38. Характеристика метода фокальных объектов.

39. Характеристика метода мозгового штурма.

40. Характеристика метода морфологического анализа.

41. Методы оценки инновационных решений.

42. Ключевые ориентиры и принципы деятельности инновационных организаций.

43. Подходы к формированию структуры современной инновационной организации.
44. Характеристика виртуальной корпорации.

45. Характеристика обучающейся организации.

46. Интеграция организации в интернет-бизнес.

47. Характерные черты передовых турпредприятий.
48. Характеристика тенденций развития турпродукта.

49. Характеристика тенденций развития объектов туристской инфраструктуры.

50. Характеристика тенденций развития транспортных услуг.

51. Характеристика тенденций развития услуг гостеприимства.

52. Проблематизация в туристском программировании.

53. Определение целевых критериев и ожидаемых результатов в туристском программировании.

54. Декомпозиция туристской программы на проекты.
